Der Deutsche Bundestag wird alle vier
Jahre neu gewahlt. Das Europaparlament
und die Landtage - bis auf Bremen - alle
funf Jahre. Im Wahlkampf, also den Wo-
chen und Monaten vor den Wahlen, ver-
suchen Parteien ihre Standpunkte zu den
ihrer Meinung nach wichtigen Themen
der Gesellschaft deutlich zu machen und
den Menschen nahezubringen. Das tun
sie, indem sie zum Beispiel auf Markt-
platzen Informationsstande aufbauen
und versuchen mit den Wahlerinnen und
Wahlern ins Gesprach zu kommen. Aufler-
dem hangen sie Plakate auf, laden zu
Parteiveranstaltungen ein und versuchen
durch Pressekonferenzen oder Aktionen
auch die Medien auf sich aufmerksam zu
machen. Durch all diese Aktionen wollen
sie Wahlerinnen und Wahler von sich
iberzeugen, sie machen also Werbung fiir
ihre Partei. Eine Partei, die der Meinung
ist, die Straflen in einer Stadt, in einem
Bundesland oder die Autobahnen in ganz
Deutschland seien schlecht, wird darauf
aufmerksam machen und versprechen,
den Zustand zu beheben, wenn sie an die
Regierung kommt. Parteien haben das
Recht frei tiber ihre Standpunkte zu infor-
mieren. Das ergibt sich aus Artikel 21 des
Grundgesetzes:

Absatz 1

Die Parteien wirken bei der politischen
Willensbildung des Volkes mit. Ihre
Griindung ist frei.

Zusammen mit dem allgemeinen Gleich-
heitsgrundsatz Artikel 3 des GG:

1

Welche Regeln
gelten fiir Medien

In der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Leitfrage.

Absatz 1
Alle Menschen sind vor dem Gesetz gleich.

Information oder Werbung

Medien berichten jeden Tag liber relevan-
te Themen und dazu kann auch der mogli-
cherweise schlechte Zustand von Straf3en
gehdren. Nun kdnnte es sein, dass Partei
A, die gerade an der Regierung ist, zu
einem Pressetermin an einer besonders
kaputten Strafle einladt. Der Spitzen-
kandidat der Partei erlautert der Presse
beispielsweise, dass die Verkehrsinfra-
struktur der Stadt fiir die funktionierende
Wirtschaft sehr wichtig ist und bereits an
vielen Stellen verbessert wurde, was bei
einer Wiederwahl fortgefiihrt wiirde. Zwei
Tage spater ladt die gleiche Partei zu einer
Pressekonferenz, in der dargelegt wird,
welche Fortschritte die Partei bereits in
der Bildungspolitik erzielt hat und welche
weiteren Plane die Regierung hat.

Sind das nun wichtige Informationen oder
Werbung? Diese Frage miissen Journa-
listinnen und Journalisten generell bei
jeder Pressekonferenz klaren. Kritisches
Hinterfragen gehdrt zu den taglichen
Aufgaben von Redaktionen. In Wahlkampf-
zeiten muss das aber ganz besonders
beachtet werden, da Parteien dann sehr
gezieltversuchen, ihre Themen in den
Medien zu platzieren. Regierungsparteien
bekommen dann leicht mehr Aufmerk-
samkeit als andere Parteien, weil die
Parteien ohne Regierungsverantwortung
nichts entscheiden kénnen und auch
noch nichts »ngeschafft« haben. Und da
kommt das Prinzip der abgestuften Chan-
cengleichheit ins Spiel.
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Was ist das Prinzip der abgestuften
Chancengleichheit?

Das sogenannte Prinzip der abgestuften
Chancengleichheit geht darauf zuriick,
dass Parteien grundsatzlich gleichbe-
handelt werden miissen, nicht nur von
offentlich-rechtlichen Medienanstalten,
sondern auch vom Staat.

Auf der Internetseite des Bundesministe-
riums des Inneren und der Heimat ¥
steht dazu:

»Fir das Verhéltnis des Staates zu den
Parteien gilt das Prinzip der Gleichbe-
handlung. Dieses verpflichtet alle Trager
offentlicher Gewalt, darunter auch die
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstal-
ten, die Parteien bei der Uberlassung
von Einrichtungen und Gewahrung von
Leistungen grundsatzlich gleichzube-
handeln. Damit sollen gleiche Chancen
im Wettbewerb um die Zustimmung und
Unterstiitzung der Biirger gewahrleistet
werden. Allerdings kénnen die Leistungen
nach der Bedeutung der Partei, die sich
insbesondere nach den letzten Wahler-
gebnissen bemisst, differenziert werden
(sogenannte abgestufte Chancengleich-
heit).«

Flr die Berichterstattung steht diese
Aufgabe in einem Spannungsfeld zum
Artikel 5 des Grundgesetzes, in dem die
Pressefreiheit festgeschrieben ist:

Welche Regeln
gelten fiir Medien

In der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Leitfrage.

Absatz 1

Jeder hat das Recht, seine Meinung in
Wort, Schrift und Bild frei zu duf3ern und
zu verbreiten und sich aus allgemein zu-
ganglichen Quellen ungehindert zu unter-
richten. Die Pressefreiheit und die Freiheit
der Berichterstattung durch Rundfunk
und Film werden gewéhrleistet. Eine Zen-
sur findet nicht statt.

In den 6ffentlich-rechtlichen Medien be-
deutet das: Alle Parteien miissen gleich-
behandelt werden, allerdings gemap ihrer
Bedeutung. Das heifdt, nicht alle Parteien
miissen gleich haufig im Programm vor-
kommen. Es werden stattdessen unter
anderem die letzten Wahlergebnisse zu
Grunde gelegt und die Parteien quasi
Kategorien zugeordnet. GrofRere Partei-
en, kleinere Parteien und solche, die es
moglicherweise nicht schaffen die Fiinf-
Prozent-Hiirde zu Giberwinden, umin ein
Parlament einzuziehen. Aber auch die Mit-
gliederzahl einer Partei und die Dauer, die
sie bereits an Wahlen teilnimmt, flielen
mit ein. Es darf und soll also iber grofere
Parteien auch mehr berichtet werden.

Das bedeutet aber nicht, dass Journalis-
tinnen und Journalisten in Wahlkampf-
zeiten vorgeschrieben wird, was sie zu
berichten haben.

1) Bundesministeriums des Inneren und der Heimat
https://t1p.de/Idop
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Inhaltlich, also was und wor(iber berichtet
wird, entscheiden nach wie vor die Redak-
tionen. Also in unserem Beispiel, ob der
Zustand der Straf3en oder die Bildungs-
politik fiir die Menschen relevantist oder
nicht und wie erfolgreich die Parteien bei

der Bearbeitung der Themen bisher waren.

Wie sieht’s aus mit Wahlwerbespots?
Bei Wahlwerbespots der Parteien gelten
andere Regeln. Offentlich-rechtliche Me-
dienanstalten sind verpflichtet den Par-
teien einige Wochen vor wichtigen Wahlen
Sendezeiten kostenlos zur Verfligung stel-
len. Im NDR-Staatsvertrag beispielsweise
steht unter §16 Besondere Sendezeiten:

(1)

Den Parteien und Vereinigungen, fiir die
in den Ldndern ein Wahlvorschlag zu den
Landesparlamenten, zum Deutschen Bun-
destag oder zum Europdischen Parlament
zugelassen worden ist, sind angemessene
Sendezeiten zur Vorbereitung von Wahlen
einzurdumen, soweit sie mit einer Lan-
desliste oder in mindestens der Hélfte
der Wahlkreise eines Landes mit eigenen
Wahlvorschldgen an der Wahl teilnehmen.

Diese Sendezeiten liegen ganz in der Ver-
antwortung der Parteien und haben mit
der Berichterstattung tiber die Parteien
nichts zu tun. Die Redaktionen haben hier
keinerlei Einfluss auf die Inhalte, die die
Parteien in diesen Sendezeiten verbrei-
ten.Esistin §16 Besondere Sendezeiten
so viel festgelegt:

1

(3)

Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze
und die gesetzlichen Bestimmungen zum
Schutze der Jugend und des Rechts der
persénlichen Ehre sind einzuhalten.

(4)

Flir Inhalt und Gestaltung der Sendungen
ist derjenige oder diejenige verantwort-
lich, dem oder der die Sendezeit zugebil-
ligt worden ist.

Fiir bundesweit verbreitete private Rund-
funkanbieter stehtin §42 Abs. 2 des Rund-
funkstaatsvertrages eine fast wortgleiche
Regelung. Allerdings mit dem Zusatz, dass
die Anbieter den Parteien fiir die Sende-
zeiten den Selbstkostenpreis in Rechnung
stellen diirfen.

Aus dem Redaktionsalltag

In Redaktionen der 6ffentlich-rechtlichen
Sender wird in Wahlkampfzeiten sehr
genau darauf geachtet, dass die vorgege-
benen Regeln, wie oft iber welche Partei
berichtet wird, eingehalten werden. Denn
die 6ffentlich-rechtlichen Medienanstal-
ten sollen, so steht es im Auftrag, die De-
mokratie férdern. Fiir ein gutes Demokra-
tieversténdnis ist es wichtig, dass jeder
Mensch sich eine eigene Meinung bilden
kann und entsprechend umfassend infor-
miert wird. Auch dariiber, welche Positio-
nen die verschiedenen Parteien vertreten.
Auf dieser Grundlage kénnen Wahlerinnen
und Wéhler entscheiden, wem sie ihre
Stimme geben méchten.

NDR.DE/EINFACHMEDIEN

Welche Regeln
gelten fiir Medien

der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Leitfrage.

Auferdem haben die Parteien ein Recht
darauf nach dem Prinzip der abgestuften
Chancengleichheit behandelt zu werden.
Daher fiihren viele Redaktionen in Wahl-
kampfzeiten Listen, in die jede Bericht-
erstattung eingetragen werden muss,
damit ein Nachweis jederzeit gefiihrt
werden kann.

@

WEM KANN ICH FOLGEN?
@zapp.medienmagazin
@strg_f

@Bpb_de

@tagesschau
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1

Was fallt dir zu »Wahlkampf«
ein...?

2

Was glaubst du, wo liegen die
Unterschiede zwischen Wahl-
kampfberichterstattung und
Wahlwerbung? Gestalte ein
Plakat mit echten Beispielen.

Quellen kénnen sein:

- Berichterstattung in
Horfunk und Fernsehen

- Wahlplakate, Wahlwer-
bespots in Horfunk und
Fernsehen, Infomaterial
der Parteien

Welche Regeln
gelten fiir Medien

In der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Aufgaben.

3

Was ist das Prinzip der abge-
stuften Chancengleichheit?

Lest den Absatz uiber das
Prinzip der abgestuften Chan-
cengleichheit und diskutiert.

a) Haltet ihr dieses Vorgehen
fiir gerecht?

b) Welche Alternativen gabe
es aus eurer Sicht?
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4

Wo konnten Probleme durch
das Prinzip der abgestuften
Chancengleichheit entste-
hen?

Magliche Positionen:

- Kleine Parteien haben es
schwer grofd zu werden

- Grofle Parteien verlieren
Zustimmung, obwohl oder
gerade weil so oft iiber sie
berichtet wird

Welche Regeln
gelten fiir Medien

In der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Aufgaben.

5

Ist Wahlkampfberichterstat-
tung der unabhangigen Me-
dien wichtig oder wiirde die
Wahlwerbung der Parteien
ausreichen, um die Menschen
zu informieren? Warum?
Diskutiert.

@

WEITERE INFOS

Zapp: Online-Wahlkampf:
Die Strategien der Parteien
https://t1p.de/d6w9k
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NDR Welche Regeln
gelten fiir Medien

In der Wahlkampf-
berichterstattung
Die Aufgaben.

0 [4

Beobachtet in Wahlkampf- Guckt einen Tagesschau-
zeiten einen Tag/eine Woche ~ Bericht, in dem es um den
lang ein Nachrichten- Bundestag geht. Was fillt
Radioprogramm, die Nach- euch auf?

richtensendungen in einem
Fernsehprogramm oder
einen Nachrichtenkanal bei
Instagram.

a) Was fallt euch in Bezug
auf politische Wahlkampf-
themen auf?

b) Entdeckt ihr das Prinzip
der abgestuften Chancen-
gleichheit?

c) Schaffen es die Politi-
ker*innen ihre Themen in
den Medien zu platzieren?

d) Wie wiirdet ihr als Jour-
nalist*innen iiber Wahl-
kampfthemen berichten,
was wiirdet ihr beachten?
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Wer wird eingeladen?

Der Wahlkampf der Parteien findet auf
Wahlplakaten, bei Parteiveranstaltungen
und zunehmend auch in den sozialen
Medien statt. Fiir die Parteien ist aber ein
Auftritt in einer Wahlkampfsendung im
Fernsehen Y besonders reizvoll, weil sie
dort ein sehr grof3es Publikum zur meist
besten Sendezeit erreichen kdnnen.

Flr die Sender ist es ein gutes Mittel, um
den Wéhlerinnen und Wéhlern die Mog-
lichkeit zu geben, sich zu informieren.

Deswegen werden die Spitzenkandida-
tinnen und -kandidaten der Parteien vor
der Wahl haufig zu Diskussionsrunden

im Fernsehen eingeladen. Hier kénnen
sie ihre Standpunkte und die ihrer Partei
vor einem grof3en Publikum &ufern und
erklaren. Die Themen, die in solchen Sen-
dungen besprochen werden, wahlen die
Redaktionen aus und sie moderieren die
Diskussionen auch. So kdnnen sich Wah-
lerinnen und Wahler ein direktes Bild von
den Menschen, die kandidieren und deren
Positionen machen.

Die Sender sind allerdings nicht dazu ver-
pflichtet, es muss also keine Wahlkampf-
sendung vor jeder Wahl geben.

Zu den grofRen Duellen im Fernsehen
werden meist die Spitzenkandidaten und
-kandidatinnen der Parteien eingeladen,
die auch tatsachlich eine Chance haben,
das Spitzenamt zu erreichen.

Wie werden Wahl-
kampfsendungen
gestaltet?

Die Leitfrage.

Warum wird die Zeit oft mitgestoppt?
Der Vorteil dieser Sendungen ist, dass
Zuschauende die Moglichkeit haben zu
beobachten, wie die Kandidatinnen und
Kandidaten live auf Fragen reagieren
oder auch auf Einwiirfe ihrer politischen
Gegner*innen. So kdnnen sie sich ein
Bild von den Personen machen, die zwar
nicht direkt gewahlt werden kénnen, aber
am Ende das Spitzenamt tibernehmen
kdnnten. Daflir werden die Politiker*innen
umfangreich von Wahlkampfmanagern 2
geschult. Sie sollen einen guten Eindruck
machen, um moglichst viele Wahlerinnen
und Wéhler von ihren Standpunkten zu
iberzeugen.

Ein Nachteil ist, dass die Auftritte sehr von
der Tagesform abhdngig sind und auch
davon, wie gut sich die Kandidaten und
Kandidatinnen in einer solchen Sendung
prasentieren. Ein eher ungliicklicher Auf-
trittin einer TV-Sendung bedeutet nicht
zwangslaufig, dass ein Kandidat oder eine
Kandidatin keine gute Politik machen
konnte.

Um den Gdsten zumindest zeitlich die
gleichen Chancen einzurdumen, wird dar-
auf geachtet, dass der Redeanteil in etwa
gleich grofd ist. Daflir wird auch oft die Zeit
der Antworten gestoppt und immer wie-
der zusammengerechnet.

TV-Duell? Triell? Elefantenrunde?
Ob die Sendung als ein TV-Duell, ein Triell
oder sogar als eine Elefantenrunde ausge-

1) hessenschau: Wer legt die Regeln fiir TV-Duelle fest?
https://tlp.de/ws9zr

2) Deutschlandfunk: Die Kanzlermacher
https://t1p.de/1b9tk
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strahlt wird, das entscheiden die Sender.
Meist gibt es ein TV-Duell zwischen den
beiden Kandidat*innen, die die grofdten
Chancen darauf haben die Wahl zu gewin-
nen und das Spitzenamt, wie die Bundes-
kanzlerin oder den Ministerprasidenten zu
stellen. Ein Triell wird dann geplant, wenn
drei Parteien etwa gleich grofle Chancen
haben. Je mehr Gaste zu einer solchen
Sendung allerdings eingeladen werden,
desto weniger Zeit bleibt den einzelnen
Personen, ihre Standpunkte darzulegen.
Moderiert werden die Sendungen meist
von einem Moderator und einer Moderato-
rin. Die Elefantenrunde bezeichnet man
als eine Diskussionsrunde, an der die Vor-
sitzenden aller im Parlament vertretenen
Parteien teilnehmen. Diese Runde gibt es
meist in den Wahlsendungen am Wahl-
abend, wenn klar ist, welche Parteien ins
Parlament einziehen, seltener im Vorfeld
einer Wahl.

Entscheiden sich die Sender flir groRe TV-
Duelle oder Trielle, gibt es oft auch eine
Diskussionsrunde mit den Spitzenkandi-
daten und Kandidatinnen der kleineren
Parteien an einem anderen Tag, damit
auch diese die Gelegenheit bekommen,
ihre Themen zu erldutern.

Wie werden Wahl-
kampfsendungen
gestaltet?

Die Leitfrage.

Ausgewogenheit iiberall?

Berichten alle journalistischen Medien
ausgewogen? Nein, denn die Regeln der
Ausgewogenheit gelten nicht fiir die Pres-
se, also flir Zeitungen und Zeitschriften.
Sie diirfen Partei ergreifen. Das hdngt
damit zusammen, dass es sehrviele Pres-
seerzeugnisse in Deutschland gibt - allein
etwa 320 Tageszeitungen. Auch Parteien
haben manchmal eigene Zeitungen oder
sind an ihnen beteiligt. In diesem Fall

soll die Masse an Auswabhl fiir die Ausge-
wogenheit sorgen. Das nennt man auch
Aufenpluralitat V. Als Binnenpluralitat
bezeichnet man die Ausgewogenheit

der Berichterstattung innerhalb eines
Medienhauses. Weil es nur wenige grofe
Rundfunksender gibt, gilt fiir die 6ffent-
lich-rechtlichen Sender ganz besonders
und in etwas abgespeckter Form auch fiir
die privaten Rundfunksender das Gebot
der Binnenpluralitat. Das heif3t nicht, dass
in jeder einzelnen Sendung alle Argumen-
te vorkommen miissen, sondern in der
Gesamtheit aller Sendungen sollen alle
Ansichten und Parteimeinungen vertreten
sein.

1) mdr: Wahlberichterstattung: Immer schon ausgewogen!
https://t1p.de/gygpi
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NDR Wie werden Wahl-
kampfsendungen
gestaltet?

Die Aufgaben.

1 2

Schaut euch die erste halbe Schaut das Video noch ein-

Stunde des TV-Triells in der mal im Schnelldurchlauf;
ARD aus dem Jahr 2021 an. stoppt den zeitlichen Redean-
https://t1p.de/yyj4u teil der Giste und notiert, ob

die Gaste auf eine Frage des
a) Wer wurde eingeladenund Moderators/der Moderatorin

warum? Recherchiert. antworten oder direkt auf ei-
nen anderen Gast reagieren.
b) Welche Positionen der Was fallt euch auf? Schreibt
Spitzenkandidat*innen eure Beobachtungen auf und
habt ihr herausgehort? tragt sie zusammen?

c) Wie haben die Modera-
tor*innen die Debatte
gelenkt?

d) Welchen Eindruck haben

die Kandidat*innen auf
euch gemacht?
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3

Arbeitet in Kleingruppen:
Verteilt die Rollen von zwei
oder drei Politiker*innen ver-
schiedener Parteien und die
der Moderator*innen und
bereitet ein eigenes kurz TV-
Duell oder -Triell vor. Steckt
gemeinsam die Themen, die
behandelt werden sollen, ab
(maximal zwei). Recherchiert
eure Positionen (Politiker*in)
und Fragen (Moderation).
Die »Politiker*innen« wissen
nicht, was genau sie gefragt
werden. Bestimmt einen
»nZeitnehmer«, der die Mo-
derator*innen unterstiitzt.
Bestimmt Kamera- und Ton-
leute und nehmt mit dem
Handy eine Sendung auf (10
bis 15 Minuten), die den Kri-
terien eines TV-Duells/-Triells
entspricht.

Wie werden Wahl-
kampfsendungen
gestaltet?

Die Aufgaben.

38

Schaut euch anschlieflend
die Sendungen gemeinsam in
der grofien Gruppe an.

a) Was war leicht?

b) Was fiel euch schwer?
Diskutiert.
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Was ist im Internet anders?

Millionen Menschen nutzen soziale Medi-
en jeden Tag und gerade junge Menschen
wie ihr entnehmen ihre Informationen
TikTok, Instagram, X und anderen Platt-
formen. In sozialen Medien ist der Konsum
von Informationen vor allem deshalb
ganz anders, weil User*innen meist nicht
gezieltauswahlen, wo und bei wem sie
sich informieren. In der Timeline werden
permanent Posts oder Videos angeboten,
die der Algorithmus fiir die User auswahlt
(Lernmodul: Wie wirken Algorithmen ).
Jeder und jede kann dort zundchst ver-
breiten, was immer er oder sie will. Gren-
zen bei sexuellen, gewaltverherrlichenden
oder Hatespeech-Inhalten gibt es zwar,
sie werden aber nichtimmer schnell und
konsequent verfolgt. Parteien und Politi-
ker*innen, vor allem rechtspopulistischer
Parteien, nutzen das, um fiir sich Werbung
zu machen. Das Problem: Es ist nicht
immer klar, dass es sich hier eigentlich
um Wahlwerbung handelt. Und nicht alle
Parteien und Politiker nutzen die sozialen
Medien gleichermafen, beziehungsweise
haben die gleiche Reichweite. Istalso in
den groflen Medienh&usern geregelt, wer
wie oft zu Wort kommen darf, so ist das

in den sozialen Medien weitgehend un-
geregelt.

Wie werben Parteien zum Beispiel

bei TikTok?

Alle Parteien sind mittlerweile auf den
sozialen Plattformen vertreten, allerdings
sehr unterschiedlich ausgepragt und auch
mit sehr unterschiedlich hoher Zustim-
mung. TikTok beispielsweise sieht sich
selbst nicht als Plattform fiir politische

3

Wie lauft
Wahlkampf bei

TikTok und Co.?
Die Leitfrage.

Werbung, und hat das auch in den Richt-
linien ? festgelegt:

»TikTok verbietet seit langem politische
Werbung %, sowohl bezahlte Anzeigen als
auch das Bezahlen von Creator*innen fiir
die Erstellung von politischen Marken-
inhalten. Dazu gehé6rt unter anderem die
Nutzung von Werbetools, die auf der Platt-
form verfiigbar sind, beispielsweise Wer-
ben oder TikTok Shop. Zusétzlich zu unse-
ren Richtlinien fiir politische Werbeinhalte
verhdngen wir auch Verbote auf Kontoebe-
ne. Das bedeutet, dass Konten, die wir als
zu Politiker*innen und politischen Partei-
en gehérend identifizieren, keinen Zugang
zu Werbefunktionen haben.« - TikTok

Dennoch sind etliche Politiker*innen ¥ mit
einer enorm hohen Reichweite bei TikTok
unterwegs. Und User*innen miissen die
Inhalte auch gar nicht gezielt suchen.
Jedes hochgeladene Video wird einer
gewissen Anzahl Menschen einfach vorge-
spielt. Gibt es hier Likes, wird es weiteren
User*innen vorgespielt. So kdnnen sich
Videos exponentiell verbreiten. Die AfD
und die vom Verfassungsschutz als ge-
sichert rechtsextrem eingestufte Jugend-
organisation der AfD »Junge Alternative«
nutzen die Plattform am meisten und er-
reichen damit Millionen vor allem junger
Menschen, die die rechtspopulistischen
und zum Teil rechtsextremen Inhalte ¥ gar
nicht direkt erkennen und verstehen. Die
Videos sind auf den ersten Blick nicht als
Werbung zu erkennen, sie sind modern
und professionell gemacht und tduschen
Seriositat geschickt vor.

1) Lernmodul: Wie wirken Algorithmen
https://t1p.de/0sn9n

2) TikTok: Konten von Regierungen, Politiker*innen
und politischen Parteien
https://tlp.de/axc5n

3) TikTok: Was ist "Werben« bei TikTok?
https://tlp.de/g8udv

4) bpp: Populisten und Social Media:
Wie fiir einander gemacht?
https://tlp.de/phu2n
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Da andere Parteien zum einen nicht so
professionell auf den Plattformen agie-
ren und auch nicht gezielt manipulieren
wollen, sind sie in den sozialen Medien oft
im Nachteil. Es gibt mittlerweile auch ver-
einzelt Falle, in denen TikTok die Accounts
von Politiker*innen aktiv einschrankt 2,
wenn sie gegen Richtlinien verstofRen.
Dennoch gehen Experten davon aus, dass
der Einfluss vor allem von TikTok im Wahl-
kampf enorm hoch ist und immer mehr
zunimmt.

Wie lauft
Wahlkampf bei

TikTok und Co.?
Die Leitfrage.

Werbung oder Informationen?

In den sozialen Medien schwer zu
unterscheiden

Die Wahlwerbespots der Parteien in Fern-
sehen oder im Radio sind klar gekenn-
zeichnet. Meist wird sowohl vorher als
auch danach eingeblendet, dass es sich
um einen Werbespot der Partei handelt,
und dass die Redaktion keinen Einfluss
aufden Inhalt des Spots hat. Hier ist eine
Abgrenzung zur Wahlberichterstattung
der Sender ganz eindeutig.

In den sozialen Medien ist diese Abgren-
zung nur anhand der Accounts, deren
Inhalte man liest, auszumachen. So sind
die Accounts der seriésen, groRen Rund-
funkanstalten den oben schon erwahnten
Regeln unterworfen - hier ist also Bericht-
erstattung zu erwarten, keine Werbung.
Bei allen anderen Accounts ist Vorsicht
geboten, da sie nicht den strengen Regeln
unterliegen.

@

WEITERE INFOS
Tagesschau: Die TikTok-Taktik:
https://t1lp.de/y8zdv

1) bpp: TikTok und Rechtsextremismus
https://t1p.de/2myhy

2) tagesschau: TikTok drosselt Reichweite von
AfD-Politiker Krah
https://tlp.de/ks5pq
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https://www.tagesschau.de/inland/gesellschaft/tiktok-afd-102.html
https://www.bpb.de/themen/rechtsextremismus/dossier-rechtsextremismus/541511/tiktok-und-rechtsextremismus/
https://t1p.de/ks5pq

1

Lest euch die Regelungen
bei TikTok zu politischen
Accounts durch.

Tiktok: Konten von Regie-
rungen, Politiker*innen und
politischen Parteien

https://t1p.de/8el9u

Macht ein Brainstorming und
notiert, was demnach eurer
Meinung nach alles NICHT
erlaubt ist.

Wie lauft
Wahlkampf bei
TikTok und Co.?

~

Die Aufgaben.

2

Sucht gezielt bei TikTok
nach Kandlen der politischen
Parteien oder deren Spitzen-
kandidaten und priift die
Inhalte anhand der Richtli-
nien. Werden die Richtlinien
eingehalten? Diskutiert.
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https://support.tiktok.com/de/using-tiktok/growing-your-audience/government-politician-and-political-party-accounts
https://support.tiktok.com/de/using-tiktok/growing-your-audience/government-politician-and-political-party-accounts
https://support.tiktok.com/de/using-tiktok/growing-your-audience/government-politician-and-political-party-accounts
https://t1p.de/8el9u

3

Vergleicht in kleinen Teams
die Accounts von serio-

sen Medien, zum Beispiel
Tagesschau, mit denen von
Politikern. Was sind die
Unterschiede?

Wie lauft
Wahlkampf bei

TikTok und Co.?
Die Aufgaben.

4

Schaut euch die Regeln fiir
politische Accounts bei an-
deren Plattformen wie Insta-
gram, X oder Facebhook an
und vergleicht. Was fallt euch
auf? Sind solche Regelungen
sinnvoll und ausreichend?
Diskutiert.
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Was sind Umfragen und was

sagen sie aus?

In Zusammenhang mit Wahlen tauchen
immer wieder die Begriffe Umfragen, Pro-
gnosen und Hochrechnungen auf. Dabei
ist zu beachten, dass Umfragen regel-
ma[ig von grofen Umfrageinstituten zu
unterschiedlichsten Fragen gemacht wer-
den. Eine der bekanntesten Umfragen ist
der ARD-DeutschlandTrend und darin die
sogenannte Sonntagsfrage, die abfragt,
wen die befragten Menschen wahlen
wiirden, wenn am kommenden Sonntag
Bundestagswahl ware. Der ARD-Deutsch-
landTrend wird seit 1997 jeden Monat er-
hoben. In Auftrag gegeben wird er von der
ARD und Tageszeitungen, durchgefiihrt
vom Meinungsforschungsinstitut infratest
dimap. Vor Bundestagswahlen oder zu be-
sonderen Anlassen gibt es auch haufigere
Umfragen. Das ZDF Politbarometer ist
eine ahnliche Umfrage.

Befragt werden in der Regel zwischen
1.000 und 2.000 Menschen online oder
telefonisch. Die Umfragen werden re-
prasentativ erhoben. Das heifdt, die Er-
gebnisse bilden in etwa die Meinung der
Gesamtbevdlkerung in Deutschland ab.
Allerdings sind Umfragen immer nur eine
Momentaufnahme. An genau dem Tag der

Befragung hatten vielleicht besonders vie-

le Menschen Partei A gewahlt. Schon ei-
nen Tag spater kann das aber ganz anders
aussehen, denn Menschen dndern schnell
ihre Meinung. Dementsprechend geben
Umfragen ein Stimmungsbild wieder, aber
eben nur zu einem bestimmten Zeitpunkt.
Daher weichen Umfragen auch immer
wieder deutlich von Wahlergebnissen ab.

a4

Was bedeuten
Umfragen,
Prognosen und
Hochrechnungen?
Die Leitfrage.

Umfragen geben aber Menschen auch
ein Stimmungsbild im Land wieder und
kdnnen daher auch die Meinung von Men-
schen beeinflussen. Wenn eine Mehrheit
in einer Umfrage angibt, Partei Awahlen
zu wollen und Partei A im Wahlkampf
immer wieder hervorhebt, dass sie sich
um marode Straflen kiimmern will, dann
kann es sein, dass immer mehr Menschen
marode Straf3en iberhaupt erst bemer-
ken. Und dann dazu angeregt werden zu
denken: «Ach stimmt, das ist ein grofes
Problem und viele Menschen wollen Par-
tei A deshalb wéhlen, dann ist das sicher
eine gute Idee!» Aus diesem Grund ist es
zwar erlaubt, Umfragen bis direkt vor der
Wahl zu veréffentlichen, die ARD macht
das in der Regel in der letzten Woche

vor der Wahl aber nicht mehr. Gesetzlich
verboten ist die Verdffentlichung von Um-
fragen nur zum Zeitraum der Wahl selbst,
also zwischen Offnung und Schliefung
der Wahllokale.
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Was sind Prognosen und Hochrechnun-
gen, was ist das vorlaufige amtliche
Endergebnis und was das amtliche End-
ergebnis?

Prognosen zu Wahlen werden veroffent-
licht, wenn die Wahllokale geschlossen
sind. Prognosen machen eine Aussage
{iber die Wahrscheinlichkeit, wie ein Wahl-
ergebnis aussehen wird. Dazu werden den
ganzen Wahltag tiber Menschen im soge-
nannten Exit-Poll-Verfahren befragt. Das
heif3t, Menschen, die gerade frisch aus
der Wahlkabine kommen, werden in aus-
gewahlten Wahlbezirken gebeten, einen
kurzen Fragebogen tiber ihr Wahlverhal-
ten, Alter, Bildung und Geschlecht anonym
auszufiillen. Diese Daten werden zentral
ausgewertet und bilden gemeinsam mit
Schéatzungen zu den Briefwahlstimmen
die Prognosen.

Im Gegensatz dazu fliefen in die Hoch-
rechnungen auch tatsachlich bereits
ausgewertete Wahlerstimmen mit ein. Die
erste Hochrechnung kommt daher auch
immer etwas spater als die Prognose.
Hochrechnungen werden auch sténdig
aktualisiert und immer genauer, je mehr
Stimmen tatsachlich bereits ausgewertet
sind. In der Regel noch in der Nacht nach
einer Wahl wird, wenn alle Stimmen aus-
gezahlt sind, das vorlaufige amtliche
Endergebnis bekanntgegeben.
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Was bedeuten
Umfragen,
Prognosen und
Hochrechnungen?
Die Leitfrage.

In den Tagen und Wochen nach einer Wahl
priifen die Wahlleiter der Bezirke noch
einmal die Unterlagen auf Unregelmapig-
keiten, es werden Zweifelsfalle gepriift,
beispielsweise ob Briefwahlunterlagen
rechtzeitig eingetroffen sind und Ahn-
liches. Daher dauert es meist mehrere
Wochen, bis ein amtliches Endergebnis
vorliegt. Das unterscheidet sich aber
meist kaum vom vorlaufigen amtlichen
Endergebnis, das bereits in der Wahl-
nachtverkiindet wird.

@

WEITERE INFOS

Deutscher Bundestag: Gesetzliche
Regelungen zur Verdffentlichung
von Wahlumfragen, 2017
https://tlp.de/hsv2m

NDR: Prognose und Hochrechnun-
gen - das ist der Unterschied, 2022
https://t1p.de/i8gtv
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https://www.bundestag.de/resource/blob/546630/4ca813547fc0d43d892c0570d1158edf/WD-3-239-17-pdf-data.pdf
https://t1p.de/i8gtv

NDR Was bedeuten
Umfragen,
Prognosen und
Hochrechnungen?
Die Aufgaben.

1 3

Was sind Wahlumfragen und Ist Wahlberichterstattung
was sagen sie aus? Sammelt  wichtig fiir die Demokratie?
und schreibt eure Ideen auf Sammelt Argumente und
kleine Zettel. diskutiert.

2

Wo sind die Unterschiede
zwischen Umfragen, Progno-
sen und Hochrechnungen?
Bereitet auf Grundlage des
Textes in diesem Modul und
des Videos der tagesschau in
Kleingruppen kurze Prasenta-
tionen vor, in Videoform, als
Plakat oder als Vortrag und
stellt es in der grof3en Gruppe
vor. Diskutiert die Ahnlichkei-
ten und Unterschiede.

https://t1p.de/e8x2r
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https://www.ndr.de/ratgeber/medienkompetenz/Hochrechnung-und-Wahlprognose,wahlabend372.html
https://www.ndr.de/ratgeber/medienkompetenz/Hochrechnung-und-Wahlprognose,wahlabend372.html

4

Lasst das Lernmodul noch
mal Revue passieren. Woran
erinnert ihr euch? Was war
ein A-ha-Erlebnis? Was war
euch bisher nicht klar? Was
wusstet ihr schon?

Was bedeuten
Umfragen,
Prognosen und
Hochrechnungen?
Die Aufgaben.

5

Produziert ein abschlieflen-
des Video mit den Punkten,
die euch in Zusammenhang
mit Wahlberichterstattung
und Wahlwerbung wichtig er-
scheinen. Wie das Video ge-
staltet ist, bleibt euch iiber-
lassen. Es sollte maximal fiinf
Minuten lang sein. Erklart in
dem Video die Unterschiede
zwischen Wahlberichterstat-
tung und Wahlwerbung und
was das in sozialen Medien
aus eurer Sicht fiir Konse-
quenzen hat.
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